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ONSOZ

Konya I¢ Anadolu Bélgesi’nin giineyinde yiizol¢iimii bakimidan Tiirkiye’nin en
biiyiik sehirlerinden birisidir. Topraklarinin plato, ova, kapali havzalar seklinde dagilis1 ve
verimli olusu nedeniyle tarihin her doneminde kiiltiirel, ticari ve siyasi bir merkez olarak yer
almistir. Sehirlerin 6nemini ortaya koyan temel unsurlar tarihi, kiiltiirel ve dogal degerlerdir.
Konya topraklari lizerinde ¢ok sayida medeniyet yasamis, onemli tarihi olaylara taniklik etmis
zengin bir kiiltlir yapisina sahiptir. Tiirk tarihinde Selguklu, Karamanogullart ve Osmanl
Devletine ev sahipligi yapan ve Ipek Yolu’nun 6nemli duraklarindan olan Konya Selguklu
Medeniyeti’'ne iki asirdan fazla baskentlik yapmasi nedeniyle geleneksel ve kiiltiirel
degerlerle bezelidir. Mimariden el sanatlarina, Alaeddin Keykubat’tan Mevlana’ya farkli
dinlerden, etnik kokenlerden, kiiltiirlerden insanlar1 barindiran, geleneklerini ve sanatlarini
paylasan 6nemli bir Anadolu sehridir. Tarih boyunca geleneklerini, kiiltiiriinii, yasam tarzini
ve huzurlu bir sehir olma 6zelligini koruyan Konya'nin kendine 6zgii mekan ve insan uyumu
bulunmaktadir. Catalhdytik'ten itibaren Roma, Selguklu, Beylikler ve Osmanli Dénemlerine
ait zengin medeniyet izlerinin yer aldig1 Konya tarihi, konumu, hizli degisim ve gelisimi ile
“Gez diinyay1 gor Konya'yr” iltifatina uygun goriilmektedir. Konya ile akillara ilk gelen Hz.
Mevlana, Sems-i Tebrizi, Sadrettin Konevi, Alaeddin Keykubat, Alaeddin Tepesi, Meram gibi

daha bir¢ok 6nemli sahsiyetler ve mimari yapilardir.

Sehirlerin kiiltiirel gelisimi ekonomik ve sosyal gelisimine katki saglar. Bu nedenle
idarecilerin zengin kiiltiir politikalar1 ortaya koymalar1 gerekir. Sehirlerin kiiltiirel politikalari,

sosyo-kiiliitiirel gelisime oldugu kadar ekonomik gelisme iizerinde de etkilidir.

Konya sehrini, kiiltiirel degerlerini, tarihini, sanatsal yapilarini, sosyo ekonomik
yapisini tanitmaya ve yasatmaya katki saglayan I. Ulusal Sanat Tasarim Sempozyumu ve
Sergisi'nin diizenlenmesinde emegi gecen Selcuk Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi,

Biiyiiksehir Belediyesi yoneticilerine ve ¢alisanlarina tesekkiir ederim.

Tahir AKYUREK
Konya Belediye Bagkan



TAKDIM

Sanat, insanlarin dil, din, irk ayrimi yapmaksizin birbirlerini anlamalarin1 saglayan
evrensel bir iletisim aracidir. Insanlar duygu ve diisiincelerini farkl1 sanat alanlarini kullanarak
ifade eder, baskalariyla paylasir. Baktigimiz her yerde mutlaka sanat ve tasarim Uriinlerini
gorliriiz. Cilinkii bu iriinler insan hayatinin ayrilmaz pargalaridir ve giinliik yasamda
kullandigimiz giysiden ayakkabiya, ev tekstilinden mutfak iiriinlerine, teknolojik {iriinlerden
insan hayatin1 kolaylastiran her tiirli arag ve gerece sanatgilar ve tasarimcilar sekil

vermektedir.

Sanat ve tasarim iilkemizde giderek daha fazla 6nem kazanmakta, hem toplumu hem
de bireyleri etkilemektedir. Bu kapsamda yasadigimiz c¢evreyi, kullandigimiz alani, her tiirli
esyayt daha estetik ve fonksiyonel hale getirerek marka olusturmak kagmilmaz bir

gerekliliktir.

Selguk Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesinin Konya Biiyiiksehir Belediyesi,
Koyunoglu Miizesi, Ayakkabicilar Odasi1 ve Dernegi ile ortaklasa diizenledigi “9-11 EKim
2013 I. Ulusal Sanat Tasarim Sempozyumu ve Sergisi” ulusal bir boyuta ulagmustir.
Tiirkiye'de akademisyenlerin, sanat¢ilarin ve sanayicilerin bir araya getirilecegi ilk
sempozyum ve sergi olma Ozelligini tasiyan organizasyon araciligiyla Konya ilini,
sektorlerini, kiiltiirel degerlerini ve Selguk Universitesini tanitmaya ve bu alanda dikkat

cekmeye yonelik adim atilmistir.

I. Ulusal Sanat Tasarim Sempozyumu ve Sergisinin diizenlenmesinde emegi gecen
Selguk Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Konya Biiyiiksehir Belediyesi, Koyunoglu
Miizesi, Ayakkabicilar Odas1 ve Dernegi yoneticilerine ve ¢aliganlarina katkilarindan dolay:

tesekkiir ederim.
Prof. Dr. Hakki GOKBEL
Rektor

\



SUNUS

Bireyleri, toplumlar1 ve sektorleri yakindan etkileyen sanat ve tasarim alanlar1 din,
egitim, Kkiiltiir ve sosyo-ekonomik yapi c¢ergevesinde sekillenir. Giiniin hizla degisen
gereklerine, sektorel beklentilere, kiiltiirel degerlere uyum saglayarak katma deger yaratan,
toplumun yagsam kalitesini gelistiren, iilkeye ekonomik katki saglayan tasarim c¢aligsmalarina
olan talep giderek artmaktadir. Sanat ve tasarimin kiiltiirel etkilesimi ve evrensel bir dili
oldugu gerceginden yola ¢ikarak sempozyum kapsaminda; sanatin estetik boyutu ile tasarimin
teknik ¢ercevesi arasinda yaraticilik iligkisi kurulmasi, sanata, tasarima ve bilimsellige agirlik
veren teknik bilgi ve becerilere sahip donanimli uzmanlarin entelektiiel bakis acisi ile sektorle
isbirligi yapmasi hedeflenmistir. Marka bilincini olusturabilmek, sanatcilar ve tasarimcilarla
sektorli bir araya getirmek acisindan sempozyum biiyiik 6nem tasimaktadir. Tiim Tiirkiye
capinda farkli {iniversitelerden ve kurumlardan katilimcilarin yer aldigi sempozyum, sergi ve
panel kapsaminda sektdriin yoneticileri ile hedef kitledeki uzmanlar1 bir araya gelerek

uygulamalarini, beklentilerini ve gelecege yonelik stratejilerini paylasma imkan1 bulmustur.

Olaylar1 sanatsal boyutu ile irdeleyerek bilisim c¢aginin tiim olanaklarindan en 1yi
sekilde faydalanip, sorunlara ¢6ziim Onerileri gelistirmek ve bu yonde girisimlerde bulunmak
amaciyla I. Ulusal Sanat Tasarim Sempozyumu ve Sergisi’ne katilimlarimizdan dolay:

tesekkiir ederim.

Sempozyumun gerceklesmesinde katkilarini esirgemeyen Konya Biiyiiksehir Belediye
Baskani Tahir AKYUREK'e, Selguk Universitesi Rektorii Prof. Dr. Hakki GOKBEL',
Koyunoglu Miizesi Miidiirii Hasan YASAR'a, Konya Ayakkkabicilar Dernegi Baskani Ali
DERESOY"a, Konya Ayakkabicilar Odas1 Bagkan1 Hasan UZMAN' a tesekkiirlerimi sunarim.

Prof. Dr. Ali BORAN
Dekan

Vi



I. ULUSAL SANAT TASARIM SEMPOZYUMU VE SERGISI
9-11 EKIM 2013 KONYA

ONURSAL BASKAN
Tahir AKYUREK  Prof. Dr. Hakki GOKBEL

BASKAN
Prof. Dr. Tahir AKGEMCI Prof. Dr. Ali BORAN

DUZENLEME KURULU

Miicahit Sami KUCUKTIGLI (Konya Biiyiiksehir Belediyesi Kiiltiir ve Sosyal Isler
Daire Bagkani)

Hasan YASAR (Konya Biiyiiksehir Belediyesi Miize ve Kiitliphaneler Sube Miidiirii)
Hasan UZMAN (Ayakkabicilar Odasi)

Ali DERESOQOY (Ayakkabicilar Dernegi)

Prof. Mezahir AVSAR

Dog. Dr. Nurgiil KILINC

Dog¢. Dr. Emine NAS

Dog. Dr. Lale AVSAR

Yrd. Dog. Dr. Emine KARPUZ

Yrd. Dog. Dr. Hatice HARMANKAYA

Dr. Selda GUZEL

Ogr. Gor. Perihan TUNC

Ars.Gor. Kezban SONMEZ

Ars. Gor. Ahu MANGIR

Ars. Gor. Asuman YILMAZ

Ars. Gor. Arzu BOR

Ars. Gor. Duygu ERDEM

Ars. Gor. Sertagc GUNEY

Uzman Selma DOGAN

VI



SEKRETERYA

Yrd. Dog. Dr. Hatice HARMANKAYA
Dr. Selda GUZEL
BiLIM KURULU

Prof. Dr. Tahir AKGEMCI Selcuk Universitesi, Rektor Yardimcisi

Prof. Dr. Ali BORAN Selguk Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Dekan1
Prof. Dr. Adnan TEPECIK Baskent Universitesi, Giizel Sanatlar Mimarlik ve
Tasarm Fakiiltesi

Prof. Dr. Ahmet ATAN Yildiz Teknik Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi
Prof. Dr. Bilgehan UZUNER Anadolu Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi

Prof. Dr. Halil YOLERI Dokuz Eyliil Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi

Prof. Dr. Hiiseyin ELMAS Selguk Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi

Prof. Dr. Melek GOKAY Erbakan Universitesi, Egitim Fakiiltesi

Prof. Dr. Semiha AYDIN Baskent Universitesi, Giizel Sanatlar Mimarlik ve Tasarim
Fakiiltesi

Prof. Dr. Hasim KARPUZ Selcuk Universitesi, Edebiyat Fakiiltesi

Prof. Dr. Sidika Sibel SEVIM Anadolu Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Prof. Dr. Giil TURAN Okan Universitesi, Uygulamal1 Bilimler Yiiksekokulu
Prof. Dr. Giinay ATALAYER Marmara Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Prof. Dr. Osman ALTINTAS Baskent Universitesi, Egitim Fakiiltesi

Prof. Dr. Nuran KAYABASI Ankara Universitesi, Ev Ekonomisi Yiiksekokulu
Prof. Dr. Zeynep ERDOGAN Ankara Universitesi, Ev Ekonomisi Yiiksekokulu
Prof. Dr. Recep KARADAG Marmara Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi

Prof. Dr. Mustafa ARLI Ankara Universitesi, Ev Ekonomisi Yiiksekokulu

Prof. Dr. Ali Osman UYSAL Canakkale Onsekiz Mart Universitesi

Prof. Dr. Hamza GUNDOGDU Atatiirk Universitesi, Edebiyat Fakiiltesi

Prof. Dr. Ender Yazgan BULGUN Izmir Ekonomi Universitesi, Giizel Sanatlar ve
Tasarim Fakiiltesi

Prof. Dr. Osman ERAVSAR Selcuk Universitesi, Edebiyat Fakiiltesi Sanat Tarihi
Bolim Baskani

Prof. Dr. Tuba VURAL Gazi Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi

Prof. Dr. Ali BAS Selcuk Universitesi, Edebiyat Fakiiltesi

Prof. Mezahir AVSAR Selcuk Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi

Prof. Sevim CIZER Dokuz Eyliil Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi

Doc¢. Dr. Saliha AGAC Gazi Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi

Dog. Dr. Nurgiil KILINC Selguk Universitesi, Mesleki Egitim Fakiiltesi

Dog. Dr. Feriha Hatice AKPINARLI Gazi Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi
Dog¢. Aysen SOYSALDI Gazi Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi

Dog¢. Dr. Osman KUNDURACI Selcuk Universitesi Tiirk El Sanatlar1 Arastirma ve
Uygulama Merkezi

Dog. Dr. Lale AVSAR Selcuk Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi

Yrd. Dog. Dr. Hafize PEKTAS Selcuk Universitesi, Mesleki Egitim Fakiiltesi
Yrd. Doc. Dr. Sevim AYDINC BOLAT istanbul Aydin Universitesi, Giizel Sanatlar
Faktiltesi

Yrd. Doc. Dr. Mehmet TEKOCAK Selcuk Universitesi, Edebiyat Fakiiltesi

IX



Yrd. Dog.

Fakiltesi

Yrd.
Yrd.
Yrd.
Yrd.
Yrd.
Yrd.
Yrd.

Yrd

Doc.
Doc.
Doc.
Doc.
Doc.
Doc.
Docg.
. Docg.

Fakiiltesi,

Yrd.
Yrd.
Yrd.

Doc.
Doc.
Doc.

Dr.

Dr.

Melek HIDAYETOGLU Selguk Universitesi, Giizel Sanatlar

Yasar ERDEMIR Selcuk Universitesi, Edebiyat Fakiiltesi

Serife MIZRAK Selcuk Universitesi, Mesleki Egitim Fakiiltesi
Saadet BEDUK Selcuk Universitesi, Mesleki Egitim Fakiiltesi

Dr.
Dr.
Dr.
Dr.
Dr.

Dr.
Dr.
Dr.

Ahmet DALKIRAN Selguk Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Emine KARPUZ Selguk Universitesi, Mesleki Egitim Fakiiltesi
Emine NAS Selcuk Universitesi, Mesleki Egitim Fakiiltesi
Miyase CAGDAS Selcuk Universitesi, Mesleki Egitim Fakiiltesi
Hatice HARMANKAYA Selcuk Universitesi, Sanat ve Tasarim

Fatih OZKAFA Selguk Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Ugur ATAN Selcuk Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Tolga BOZKURT Ankara Universitesi Dil Tarih Cografya Fakiiltesi

Dr. Selda GUZEL Selcuk Universitesi, Mesleki Egitim Fakiiltesi
(:)gr. Gor. Perihan TUNC Selguk pniversitesi, Mesleki Egitim Fakiiltesi
Ogr. Gor. Vildan TOK Marmara Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi



SEMPOZYUM VE SERGI PROGRAMI

9 EKIM 2013 CARSAMBA
09.00-10.00  |Kongre Kayit Islemleri
10.00-11.00 Acilis Konusmalari
Mevlana Kiiltiir Merkezi
11.00-11.30 Zeki Kusoglu Konferans
11.30-12.00 Sempozyum ve Sergi Agilist
12.00-13.00 | Yemek Arast
. OTURUM Koyunoglu Miizesi
Oturum Baskan: Prof. Dr. Zeki KUSOGLU yunog
13:00-13:30  |Sabit Kalfagil Kisisel Fotograf Sergisi A¢ilisi
13.30-13.45 Dada Sanati'nin Modern Afis Sanatina Etkisi Dogan ARSLAN
14 Ronesans’tan 19. Yiizy1l Bagina Camera Obscura Tasarimi ve *
13.45-14:00 Cagdas Fotograf Sanatindaki Yansimalari Burcu BOCEKLER
14.00-14.15 Gilines Baski Teknikleri Ile Fotograf Baskisi ve Kullanim Sirin GAZIALEM
Alanlart
14.15-14.30 Tiirkiye'de Uretilen Animasyon Video Miizik Kliplerinde Banu ERSANLI
Karakter Kullanimi
14.30-14.45 Cay Arasi
. OTURUM Koyunoglu Miizesi
Oturum Baskani: Prof. Dr. Semiha AYDIN yunog
Pmar Gokliiberk
. Lo OzLU
14.45-15.00 Moda Tasariminin Grafik Tasarimu Ile Etkilegimi Arez00
NASIRIAGHDAM
Saliha AGAC
Inci Seda
15.00-15.15 Moda Uriin Tanitiminda Gorsel Magaza Tasarimi KIVILCIMLAR
Ebru AKGUN
Gozde KIRMACI
Saliha AGAC
.. e .. | Saliha Ozelmas
Sosyal Sorumluluk Kapsaminda Satilan Giyim Uriinlerinin
15.15-15.30 o KAHYA
Tiiketici Tarafindan Algilanma Durumu
Meryem Arga
SAHINOGLU
15.30-15.45 Giysi Tasariminda Renk Secimini Etkileyen Faktorler Dilek KARAYIGIT
15.45-16.00 Cay Arasi
1. OTURUM Koyunoglu Miizesi
Oturum Bagkani: Prof. Dr. Nuran Kayabasi yunog
16.00-16.15 Anadolu'daki Orneklik Halilar ve Giiniimiiz Hal1 Tasarimi Berna SEVINC
S o1 . . Fatma Nilhan
16.15-16.30 Hal1 Tasariminda Tarihi Bir Kaynak: Psidia Antiocheia OZALTIN

Zeynep Figen

XI




YURTERI

. . Ebru CATALKAYA
16.30-16.45 Malatya / Arapgir Manusa Dokumacilig Zahide IMER
T T Hilal BOZKURT
16.45-17.00 Corum Ili Iskilip Il¢esinde Yapilan Urgancilik Nuran KAYABASI
17.00-17.15 Cay Arasi
IV. OTURUM Koyunoglu Miizesi
Oturum Baskani: Prof. Dr. Ali BORAN yunog
Hande
17 15-17.30 El Sanatlarinda Ekonomik Kaygilarla Ortaya Cikan Yeni KILICARSLAN
' ' Tasarimlar Sema ETIKAN
Arzu EVECEN
17.30-17.45 GﬁZlante.p Yoresinde Bulunan Geleneksel Antep Islemelerinde Kezban SONMEZ
Giil Motifi
17.45-18.00 Igo.pya 1li Seydisehir llgesinde Bulunan Geleneksel Hesap Isi Mine CAN
Uriinlerden Ornekler
Arzu EVECEN
Giiniimiizde El Sanatlarina Yaklasim: Odemis igne Oyalar Sema ETIKAN
18.00-18.15 L
Ornegi Hande
KILICARSLAN
10 EKIiM 2013 PERSEMBE
Ayakkabicilar Paneli
10.00-12.00 Yer: Aykent Ayakkabicilar Sitesi
12:00-13:00 | Yemek Arasi
12:30-13:00 |Kongre Kayit Islemleri
V. OTURUM Mevlana Kiiltiir
Oturum Baskani: Yrd. Do¢. Dr. Rabia Kose DOGAN Merkezi
13.00-13.15 Malzemenin Duygusu: Miihendislik Odakli Bakis Agisindan | [layda KARABATAK
' ' Tasarimeinin Kullanict Odakli Bakig A¢isina Ozan SOYUPAK
13.30-13.45 Tiiketimin Gerekgesi Olarak Uretimde Siirdiiriilebilirlik ve Ahsen (")ZTURKV
' ' Uriiniin Reenkarnasyonu Esen KARADAG
14.00-14.15 | Tasarimda Tekstil ve Mimari Arasindaki Etkilesim Zahide IMER
Fatma Nilhan
14.15-14.30 | Maddi Kiiltiir Miras1 Bakibey Konag1 Geometrik Siislemeleri |OZALTIN
Filiz Nurhan OLMEZ
14.30-14.45 | Cay Arasi
VI. OTURUM Mevlana Kiiltiir
Oturum Baskani: Doc. Dr. Saliha AGAC Merkezi
14.45-15.00 Hazir Giyim Sektériinde Marka Olusturma ve Bir Isletmede | Fatma Secil
' ' Inceleme KARAYEL
Bagak Bogday
15.00-15.15 | Shopping Fest'lerin Hazir Giyim Sektoriine Etkileri SAYGILI
Berna YILDIRIM
15.15-15.30 | Giysi Tasariminda Yenilik¢i Bir Boyut: LED Isikli Elbise Nuran OCAKOGLU

Xl




Tasarimi Bahriye KICIROGLU
) , . . Nurgiil KILINC
15.30-15.45 | Kiiresel Moda Endiistrisinde Yeni Yaklagimlar Tugba SENER
15.45-16.00 |Cay Arasi
VIl. OTURUM Mevlana Kiiltiir
Oturum Baskam: Prof. Dr. Zeki KUSOGLU Merkezi
16.00-16.15 Sf.:.rarnl'k .Alann.lda Kullanilan Terim ve Kavramlarda Fikret HACIZADE
Tiirk¢e'nin Yeri
16.15-16.30 | Adalet Bayramoglu'nun Siralt1 ve Siriistii Tabaklar1 Seyhan YILMAZ
16.30-16.45 Japon Seramik Sanatinin Wabi-Sabi Estetigi Dogrultusunda Sibel S]gViM
' ' Degerlendirilmesi Gokece OZER
16.45-17.00 | Osmanli Dénemi Cini Cami Kandilleri Zeynep AROL
e e eeq e Halide OKUMUS
17.00-17.15 ¥Ub??1bnid ?araylf} Ku? ljllriurllu Cinilerinin Tak1 Olarak Nur Simge
asarlanmas1 ve Uygulanmas ALBAYRAK
17.15-17.30 | Cay Arasi
VIll. OTURUM Mevlana Kiiltiir
Oturum Baskani: Do¢. Dr. Mesut UYANER Merkezi
. . . Fadime Simsek
17.30-17.45 | Gazete Sayfa Tasariminin Okuyucu Uzerindeki Etkisi ISLIYEN
Bilgisayar Programciligi Ogrencilerinin Grafik Animasyon Stlleyman Amil
! ghar Mustafa KINIK
18.00-18.15 Eilli:lsr:m Siireclerine Malzeme ve Uretim Teknikleri Bilgisinin Ali Atif POLAT
18.15-18.30 1980 So_nram Stirecte Kavramsal Sanat ve Yaratmanin Merve GUVEN
Felsefesi
11 EKIM 2013 CUMA
09.00-09.30 | Kongre Kayzt islemleri
IX. OTURUM Mevlana Kiiltiir
Oturum Baskani: Prof. Dr. Hiiseyin ELMAS Merkezi
09.30-09.45 | Sokak Sanat1 (Street Art) ve Klasisizim Semih BUYUKKOL
09.45-10.00 | Sanat ve Moda Sonia Delaunay Hafize PEKTAS
10.00-10.15 | Anadolu ile Bulusturan Ressam: Turgut Zaim Nesli Tugban YABAN
) . : o Oguz DILMAC
10.15-10.30 | William Morris ve Tasarim Egitimi Sehran DILMAC
10.30-11.00 | Cay Arasi
X.OTURUM Mevlana Kiiltiir
Oturum Bagkani: Prof. Dr. Nuran KAYABASI Merkezi
11.00-11.15 Soyut Sanat ve Moda Tasarimi1 Osman YILMAZ
11.15-11.30 | Temel Tasarim Egitimi ile Moda Tasarimu Iliskisi Kemal YANMAZ
11.30-11.45 | Tiirk Figiiratif Resmi ilk Dénem Orneklerinden Yansiyan| M. Sema USENMEZ

Xl




Giysi GOriintimleri

11.45-12.00 Ozgiin Giysi Tasarimlar1 ve Tasarimc1 Yaklasimlari Pinar Gokliiberk
OZLU
Serap DENGIN
12.00-13.00 | Yemek Arast
XI. OTURUM Mevlana Kiiltiir
Oturum Baskani: Prof. Dr. Ahmet Saim ARITAN Merkezi
13.00-13.15 | Sanat Tarihi Baglaminda Sanat, Zanaat ve Tasarim Iliskisi Benal DIKMEN
13.15-13.30 Kayseri Rasit Efendi Eski Eserler Kiitiiphanesi'ndeki 1096 Nuray Demirbilek
' ' Nolu Mesnevinin Siislemeleri GOKDOGAN
13.30-13.45 Hat Sanatinda Tasarim Imkanlar1 Fatih OZKAFA
Kalem Isi Sanatinda Yeni Tasarim ve Teknikler-Ahmet Hamdi
13.45-14.00 | Akseki Camii Ornegi Ali Fuat BAYSAL
14.00-14.15 | Cay Arasi
XIl. OTURUM Mevlana Kiiltiir
Oturum Baskani: Dog. Dr. Saliha AGAC Merkezi
14.15-14.30 Konya Selcuklu Mimarisi Tas Mermer Oyma Sanatindaki|Saliha AGAC
' ' Ogelerin Giysi Tasariminda Uygulanmasi Nalan GURSAHBAZ
14.30-14.45 Istanbul Topkap: Sarayr Harem Dairesi Cocuk Entarilerinin|Elif KUC
' ' Incelenmesi Saadet BEDUK
14.45-15.00 Konya Merkez Geleneksel Kadin I¢ Giyimlerinde Uygulanan| Mine YAYLA
' ' Siislemelerin Sanatsal Acidan Incelenmesi Miyase CAGDAS
15.00-15.15 | Tiirk Islemeleri ve Cagdas Giysi Tasarimlar1 Zekiye REYHAN
15.15-15.30 |Cay Arast
XI11. OTURUM Mevlana Kiiltiir
Oturum Baskani: Prof. Giinay ATALAYER Merkezi
15.30-15.45 Tekstil Diinyasinda (Moda Tasarimi Sanati1) Kege El Sanatinin | Jovita
' ' Kullanilmast SAKALAUSKAITE
15 45-16.00 Kaynaklar1 Kit Uretlm} Sll’lll‘l% ve Mgddl Degeri Yiiksek Serap TANRISEVER
Kumas Atiklarinin Degerlendirilmesi
16.00-16.15 Yoresel Dokuma Kumas Uzerine Igne Oyasi Siislemeli Nergiz Pasu OZTURK
Ayakkab1 Tasarimi
16.15-16.30 le.n(}e{I Bugiine Kahramanmaras'taki Yoresel Ayakkabi Hacer ATES
Kiilttirt
16.30-16.45 | Cay Arasi
XIV. OTURUM Mevlana Kiiltiir
Oturum Baskani: Prof. Dr. Hiiseyin ELMAS Merkezi
16.45.17.00 Sanatsal Tasarim Siirecinde Harvey Kartlari Nesrin YESILMEN
17.00-17.15 Postmodern Sanatta Pastis Kavraminin Eserler Uzerine Hikmet SAHIN
Yansimast
17.15-17.30 | Tiirk Mitolojisinde Yer Alan Baz1 Yaratiklarin Sanat Nesnesi | Yiiksel

XV




Olarak Degerlendirilmesi

GOGEBAKAN

17.30-17.45 | Tasarim ve Endiistride Konsept Yaratma Merve YILDIRIM
17.45-18.00 |Cay Arasi
XV. OTURUM Mevlana Kiiltiir
Oturum Baskani: Dog. Dr. Birsen CILEROGLU Merkezi

18.00-18.15 Yapitlarinda Mevlana ve Mevlevilik Felsefesini Calisan Halide OKUMUS

' ' Sanatcilar Nur OZCAN
18.15-18.30 Geleneksel El Sanatlar1 Baglaminda Kiiltiir Uriinleri Olarak | Tamer ASLAN

' ' Tiirk Cam Sanati: Surname-i Humaytin Analizi Tarik YAZAR
18.30-18.45 Bindalli  Giyim  Ogzelliklerinin ~ Giinlimiiz =~ Modasina Bahar YILDIZ

Uyarlanmasi

18.45-19.00 | Terzilik Mesleginin Gliniimiizdeki Durum Analizi Serife YILDIZ

Sempozyum Degerlendirme Toplantisi

Kapams Yemegi

XV




BILDIRILER



“SHOPPING FEST” LERIN HAZIR GiYiM SEKTORUNE ETKILERI
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I}Jek Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Tekstil ve Moda Tasarum Boliimii, ANKARA
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OZET

Festival, genellikle yerel bir topluluk tarafindan belirlenmis ve geleneksel olmus giin ve
tarihlerde kutlanan, yapildigi yorenin imgesi haline gelmis etkinlikler biitiinlidiir. Festival
kelimesi Latince festa kelimesinden gelmektedir  (http://tr.wikipedia.org/wiki/Festival). Sanatsal,
kiiltiirel manevi ya da maddi toplumlara maal olmus herhangi bir iiriin ya da aktivite ile ilgili, yilin
belli bir doneminde diizenlenen senliklere de festival denmektedir. Bu etkinliklerin amaci1 sadece
kutlamak degil ayni1 zamanda ekonomik bir gorevde iislenmektir. Topluma 6zgii bir deger tasiyan
periyodik ve eglenceli olmasi disinda, yaygin 6zelliklerinden biri tilketim mantigryla islemesidir.
Festivali olusturan etkinliklerde, gorsel showlardan oldugu kadar, aligveris etkinliginden de
bahsetmek miimkiindiir. Giinden giine bu tiir festival adi altinda aligveris aktivitelerinin varligi daha
cok artmaktadir. Tiirkiye’de son yillarda “Shopping Fest” ad1 altinda diizenlenen bu tiir etkinliklerin
temel amac tiiketime hizmet etmektir.

Bu arastirmanin amaci, Ankara’da diizenlenen “Shopping Fest” lerin hazir giyim sektoriine
etkilerini ortaya koymaktir. Aragtirmada tarama ve goriisme yontemi kullanilmigtir. Arastirma
orneklemini, “Shopping Fest” e katilan hazir giyim firmalar1 olugturmaktadir. Hazir giyim firmalarinin
“Shopping Fest’ten etkilenme diizeyini belirlemek i¢in, 6rneklem grubunda yer alan firmalarin
magaza yetkilileri ile ilgili bir anket formu hazirlanarak uygulanmustir. Elde edilen veriler bilimsel
olarak degerlendirilmistir. Hazir giyim firmalarinin magaza yetkilileri ile yapilan bu arastirma
sonucunda; “Shopping Fest” lerin hazir giyim firmalarinin satiglarina énemli bir katkisinin olmadigi
belirlenmistir. Bu sonuglar dogrultusunda hazir giyim firmalarina ve festivalleri diizenleyenlere cesitli
Oneriler getirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Shopping Fest, Hazir giyim, Moda Pazarlama, Marka.

IMPACT OF “SHOPPING FESTS” ON READY-MADE CLOTHING
INDUSTRY

ABSTRACT

Festivalsare a set of events which, in time, become the image of a region generally celebrated
on the days and dates determined and accepted traditionally by the local community. The word
Festival comes from a Latin word festa(http://tr.wikipedia.org/wiki/Festival).Carnivals organized and
celebrated at a specific time of the year in relation to any one product or activity - artistic or cultural,
religious or non-religious - which are widely accepted by the communities are also called festivals.
The objectives of these events are not only the celebrations but also the financial benefits. Apart from
its periodical and entertaining public specific status, one of its widespread features is the consumption
logic behind it. It is also possible to speak about shopping activities as much as the visual entertaining
shows in a festival. Shopping activities are on the increaseday after dayunder the label of festivals as
such. The main objective of these types of activities organized under the title of “Shopping Fest” in
Turkey in the recent years is to increase consumption.

The purpose of this research is to demonstrate the impact of “Shopping Fests” organized in
Ankara on the ready-made clothing industry. Surveying and interviewing process is used in this
research. Theready-made clothing firms involved in the “Shopping Fest” constitute research samples.
In order to determine the impact level of the “Shopping Fest” on ready-made clothing firms, a survey
has been conducted with the store executives of the firms listed in the sample group. All data obtained
have been scientifically assessed. As a result of this research conducted with the store executives of
the ready-made clothing firms, it has been confirmed thatthe “Shopping Fests” had no significant
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contribution on the ready-made clothing firms. In accordance with these results, various proposals
have been presented to the ready-made clothing firms and the festival organizers.

Key Words: Shopping Fest, Ready-Made Clothing, Fashion Marketing, Brand
1.GIRIS

Pazarlama; topluma mal ve hizmetlerin sunuldugu, goniilli degistirme yolu ile
ihtiyaclarinin karsilandigi ekonomik ve sosyal bir siirectir (Tenekecioglu,2005:3). Bu anlamda
pazarlama agisindan hizmet ve mallarin dagilimi 6nemlidir (Yiikselen,1998:15). Pazarlama
temelde insanlarin ihtiya¢ ve isteklerini karsilamaya yénelik bir degis-tokus islemidir
(Mucuk, 1998:248). Bu islemin mal ve hizmet iireticilerinin, goniillii tiiketiciler ile iletisim
kurmas1 sonucu, karsilikli fayda saglanmasi ile gergeklestigi diistiniilmektedir. Pazarlama,
iretimi tamamlayan bir role sahiptir ve sonucunda “zaman, yer ve aidiyet faydasi”
yaratmaktadir (Mucuk, 1998:249).

Degisim iglemlerinin gerceklestigi yer “Pazar’’ olarak adlandirilir. Degisim nerede
5oz konusu ise orada pazar var demektir (Tenekecioglu,2005:3). Siirekli degisimin sz
konusu oldugu moda sektorii igin ise; isletmecilerin, pazarin olmazsa olmaz bir kavram
oldugu ve pazarlamanin, tiiketicilere ulasirken, rakiplerine karsi avantajli olabilmelerinde
onemli bir etken oldugunun farkina vardiklar1 diisiiniilmektedir.

Stirekli degiskenlik ve cesitlilik gosteren modanin, degisen cevreye uyumluluk
yetenegi saglamasinda ¢agdas pazarlama stratejilerinin isletmeler i¢in ne kadar 6nemli oldugu
tartismasiz bir gergektir. Moda pazarlama; moda sektorli i¢cin moda iirlinlerinin tesvik ve
satisin1  planlayan, fiyatlandiran 6nemli bir is fonksiyonudur (Oelkers,2004:4). Moda
pazarlamaya isletme acgisindan bakildiginda; isletmenin uzun zaman alan hedeflerini
kargilamak amaci ile, miisteri beklentilerine 6ngoriide bulunmak, tanimak ve karsilamakla
ilgili stirectir (Easey,2002:4). Tiiketici ag¢isindan distiniildiigiinde ise; begenilerine ve
zevklerine uysun ya da uymasin, ihtiyaglari olsun ya da olmasin ¢esitli pazarlama stratejileri
ile; zaman igerisinde begenmeye basladiklar1 {iriinleri tekrar tekrar satin alma isleminin
gerceklestigi, moda iirlinlerinin tiiketicilere sunuldugu siiregtir.

Civitei tasarim merkezli goriis agisindan moda pazarlamasini 3 grupta incelemektedir.
Bunlari;

a) Cevre baskisinin giiglii etkisi
b) Zaman simirlama ve rolii
¢) Satin alicilarin rolii olarak ifade ederken;
Amerikan pazarlama dernegi ise moda pazarlamay: lriin, fiyat, tesvik, dagitim olarak
4 grupta tanimlamaktadir.

Uriin; firma tarafindan tiiketicinin moda ihtiyacinin karsilanmasi
Fiyat; tiiketicinin moda tirlinii i¢in 6dedigi
Tegvik; tiiketicinin {iriin satin almasinda onu cesaretlendiren yollar1 icermektedir.

Promosyon, reklam, tanitim, kisisel satis, halka ac¢ik tanitimlar vs.

Dagitim; moda driinlerinin  tiiketiciye ulasmasi  olarak  agiklanmaktadir
(Oelkers,2004:4-5).

Incelenen kaynaklar dogrultusunda ise moda pazarlamanin temelinde, tiiketiciyi iiriin
satin almaya tesvik eden faktdrlerin yattigi goriilmektedir. Bu faktorlerin arasinda, tv
reklamlari, diziler, filmler, Gnliiler, magazin programlari, bilbordlar, gazeteler, dergiler vs
oldugu goriliirken bunlarin arasina bir yenisi olan shopping festlerinde eklendigi
diistiniilmektedir. Latince festa kelimesinden tiireyen Festival, kelimesi genellikle yerel bir
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topluluk tarafindan belirlenmis ve geleneksel olmus giin ve tarihlerde kutlanan, yapildigi
yorenin imgesi haline gelmis etkinlikler biitiiniidiir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Festival).
Aslinda aligveris yaptirma temeline dayali olan bu festivaller, sehir eglenceleri ile
desteklenmektedir. Bu etkinliklerin amaci sadece kutlamak degil ayn1 zamanda ekonomik bir
gorevde lislenmektir. Topluma 6zgii bir deger tagiyan periyodik ve eglenceli olmasi disinda,
yaygin Ozelliklerinden biri tiketim mantigiyla islemesidir. Festivali olusturan etkinliklerde,
gorsel showlardan oldugu kadar, aligveris etkinliginden de bahsetmek miimkiindiir. Bu tiir
festival adi altinda yapilan aligveris aktiviteleri giinden giine daha ¢ok artmaktadir. Son
yillarda Tiirkiye’de gergeklestirilen “Shopping Fest” etkinliklerinin temel amaci tiiketime
hizmet etmektir. Aligveris etkinlikleri igerisinde de giyimin ve modanin yeri hi¢ kuskusuz
yadsinamaz. Yasamin bir pargasi olan giyim; toplumlara, modaya, giinlilk hayata, sosyal
olaylara ekonomik diizeyine gore degisiklik gdstermektedir. Tiiketim eylemi olan giyinme
isleminin, modadan beslenmesi ve shopping festler igerisine dahil edilmesi arastirma
konusunun belirlenmesinde temel etken olusturmaktadir.

Bu arastirmanin amaci, bir pazarlama yontemi olan ve Ankara’da diizenlenen
“Shopping Fest” lerin hazir giyim sektoriine etkilerini ortaya koymaktir.

2. MATERYAL VE YONTEM

Arastirmada tarama yontemi ve goriisme teknigi kullanilmistir. Veri toplama araci
olarak hazirlanan goériisme formu ile ulasilan kaynaklardan aragtirma kapsamindaki teknik
terimler incelenmistir.

Tarama yontemi, ge¢miste ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle
betimlemeyi amaglayan aragtirma yaklagimidir (Karasar, 2008: 77).

Gortisgme  teknigi, bu teknik sosyal bilim arastirmalarinda sik  kullanilan
tekniklerdendir. Gorlisme teknigi kisilerin konu ile ilgili tutum, duygu, diisiince ve inanglarina
ait bilgileri elde etmede etkili bir yontemdir. Gorlisme en az iki kisi arasinda sozel olarak
devam ettirilen bir iletisim siirecidir (Ozgiiven, 1980). Karasar’a (2005) gére goriisme, sozlii
iletisim yoluyla veri toplama (sorusturma) teknigidir.

Arastirma evrenini, “Shopping Fest” e katilan firmalar olusturmaktadir. Arastirma
orneklemini “Shopping Fest” e katilan 30 (otuz) hazir giyim firmas1 olusturmaktadir. Hazir
giyim firmalarinin “Shopping Fest’ten etkilenme diizeyini belirlemek icin, Orneklem
grubunda yer alan firmalarin magaza yetkililerine yonelik bir goriisme formu hazirlanip,
uygulanmistir. Konu ile ilgili veri toplamak ic¢in arastirmacilar tarafindan gelistirilen ve
yapilandirilan goriisme formu kullanilmistir. Goriisme formu, shopping festlere katilan
firmalarin bu konu ile ilgili goriislerini belirleyebilmek amaci ile olusturulan 18
(onsekiz)sorudan olusmaktadir. Veri toplama islemi tamamlandiktan sonra goriisme
formundan elde edilen veriler analiz edilmis ve verilen cevaplar dogrultusunda
yorumlanmugtir.
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3. BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde arastirmacilar tarafindan gelistirilen goériisme formu ve goriismeler
sonucunda elde edilen cevaplarin yorumlar tablo halinde bulunmaktadir.

1 ‘ Shopping festlerin magazamz acisindan faydalari nelerdir?

Shopping Fest, satiglar etkileyecek belirgin bir fayda saglamamaktadir.

2 ‘ Shopping festlerin magazamz acisindan zararlari nelerdir?

Bu soruya verilen cevaplar 2 gruba ayrilmaktadir. Baz1 magaza yetkilileri Shopping Fest’in zarar
verebilecek bir durum olmadigini; digerleri ise festival kapsaminda gerceklestirilen konserlerin
miisterilerini konser alanlarina ¢ektigini ve magazalarin bos kaldigini, festival etkinliklerinden dolay1
zarar gordiiklerini ifade etmisglerdir.

3 Shopping fest sebebi ile magazimzin iiriin cesitliligi artiyor mu? Yoksa magaza stoklarimizi

mu1 tiiketiyorsunuz?

Festival icin 6zel bir hazirhk s6z konusu degil. Koleksiyona gére devam ediyoruz. Uriin
yelpazesinde mevcut olan iiriinleri miisteriye sunuyoruz.

4 Shopping festten dolay: ¢alisan sayisin1 artiyor musunuz?

Hayir mevcut olan personel sayisi ile ayni sekilde devam ediyoruz.

5 Shopping festte gec saatlere kadar kalinmasi sebebi ile calisanlarin ¢calisma siirelerinde bir
degisiklik oluyor mu?

Hayir zaten vardiya sistemimiz mevcut, ona gore sorumlu arkadas belirlenmis oluyor.

6 Shopping festte ge¢ saatlere kadar kalinmasi sebebi ile calisan maaslarinda bir degisiklik
oluyor mu?

Hayir. Calisma saati hesaplanarak maas verildigi i¢in ekstra bir 6deme séz konusu olmadigi
belirtildi.

7 Shopping fest icin 14 Haziran- 7 Temmuz dogru bir tarih mi? Degil ise hangi tarihler
arasinda yapilmah?

Genel itibariyle bu tarihler sezon sonu indirimlerin yapildig: tarihlere yakin tarihlerdir. Bu nedenle
festival igin art1 bir indirim s6z konusu olmamaktadir. Fakat ramazan aymin yaz ortalarina gelmesi
sebebi ile festivalin ramazan sonunda yapilmasinin daha uygun olacag belirtilmistir.

8 ‘ Shopping fest siiresince hangi saat arahiginda daha cok satis yapiliyor?

Firma c¢aliganlar1 16:00-20:00 aras1 daha verimli satisin gergeklestigini ifade etmislerdir.

9 ‘ Shopping fest icin ayrilan ii¢ haftahik siire sizce yeterli mi?

Verilen cevaplara gore; {i¢ haftalik siire yeterli oldugu diistiniilmektedir.

10 | Shopping feste katilan tiiketicileri inceledigimizde; yerli tiiketici sayis1 mi1 yoksa yabanci (

sehir dis1) tiiketici sayis1 m1 daha fazla ?

Festival siiresi boyunca ¢ok nadir yabanci tiiketicinin aligveris veris yaptigi, alis veris yapan
cogunlugun Ankara’ da yasayan tiiketicilerin icerisinden oldugu ifade edildi.

11 | Shopping feste tiiketiciler acisindan bakildiginda; tiiketicilerin yasadiklar1 zorluklar
nelerdir?

Firmalarin ¢alisanlar tiiketicilerin herhangi bir zorluk yasamadiklarimi dile getirdi.

12 | Shopping feste tiiketiciler acisindan bakildiginda; tiiketicilerin yasadiklar1 kolayhklar
nelerdir?

Indirimli aligveris yapmanim yam sira sehir eglencelerine katilarak hos vakit gecirdiklerini
diistindiiklerini dile getirmislerdir.

13 | Tiiketiciler iiriinlerde degisim yapabiliyor mu?

Firma c¢aliganlan triinlere dair; tiiketicilerin faturalari ile gelmeleri durumunda normal sartlarda
sahip olduklar1 haklarin hepsine sahip olduklarini ifade ettiler.
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14 | Tiiketiciler iiriinlerdeki kullamim sonucunda olusan deformasyonlari garanti kapsaminda
degisim yaptirabiliyorlar mi?

Uriinde firma kokenli bir deformasyon var ise garanti kapsaminda oldugunu ancak kullanim hatasi ile
olusan bir deformasyonun bu konuya dahil olmadig: firma yetkilileri tarafindan belirtilmistir

15 ‘ Shopping feste defolu iiriinler dahil mi?

Gortislilen firma calisanlar1 shopping feste defolu iiriinlerin kesinlikle dahil olmadigini ifade
ettiler

16 ‘ Uriin gruplar arasinda indirim farkhihgi var mi?

Firmalarin yetkilileri yeni sezon iirlinlerinin indirim grubu firiinleri disinda tutulmakta oldugunu,
digerleri tiriin gruplari arasinda indirim oran farkinin oldugunu belirtmislerdir.

17 \ Shopping fest sayesinde istenilen kar hedefine ulagiliyor mu?

Firma yetkilileri 6nceki yillara oranla bu yil ¢ok istenilen hedefe ulasilamadigini, Shopping-fest
siresinde gergeklesen gezi parki olaylariin satiglarini olumsuz etkiledigini tesbit etmiglerdir.

18 | Shopping fest kapsaminda gerceklestirilen eglence, etkinlik ve yoresel tanitimlar yerinde
ve amaca uygun mudur?

Bu soru sonucunda iki farkli goriis ortaya ¢ikmustir. Bir kisim firma yetkilileri festival kapsamin
da gergeklestirilen eglence, etkinlik ve yoresel tanitimlar1 yerinde ve amaca uygun bulurken, biiyiik
cogunluk bu etkinlikler nedeniyle insanlarin aligveris yapilan magazalara gelmediklerini konser
dinlemeyi ve festival alanindaki diger etkinliklere katilmay1 tercih ettiklerini, ancak amag aligveris
yaptirip ekonomiyi canlandirmak ise buna daha farkli bir yontem bulunmasi gerektigi firma yetkilileri
tarafindan belirtilmistir.

Magaza yetkilileri ile yapilan goriismelere gore;

Firma yetkilileri ATO tarafindan 14 Haziran-7 Temmuz tarihleri arasinda
gergeklestirilen festivallere katildiklarin1  fakat; bu festivallerin onlar i¢in amacina
ulagsmadigini ifade etmektedirler. Normal sartlardaki ciroya ulastiklarini festivallerin bu yil
gerceklesen gezi olaylari ve Ramazan ile ayn1 zamana gelmesi sebebi ile sikintili olduklarini
belirtmektedirler. ATO agiklamasinda bankalar arasi Kart Merkezi (BKM) ve piyasa
verilerinden derlenen festival sonuglarina “Istanbul Gezi Parki’'nda yasanan olaylarin
yansimasiyla bir haftalik rotarla merhaba diyen festival, eylemlerden olumsuz etkilense de,
baskent’in ekonomik hayatina ivme kazandird:
(http://www.atonet.org.tr/yeni/index.php?p=2487&I=1) ifadelerine yer vermektedir. Bu
aciklama gezi parki olaylarinin satislar etkiledigi gortislerini desteklenmektedir.

Alis veris i¢in tesvik calismalarindan biri oldugu diisiiniilen Shopping Festler i¢in;
ATO kendi Web sayfasinda yaptig1 bir agiklama da 14 Haziran-7 Temmuz 2013 tarihleri
arasinda Ankara’da gergeklesen festival boyunca, alisveris merkezleri, perakendeciler ve
cadde magazalarinda ortalama cirolarin yiizde 19,6 oranminda artis gosterdigini vurgulayarak
(http://www.atonet.org.tr/yeni/index.php?p=2487&I=1), festivalin tesvik calismasi oldugu
goriisiinii desteklemistir.

Aragtirma verilerini toplamak i¢in yapilan goriismeler esnasinda hazir giyim magaza
yetkilileri normalin iistiine ¢ikarak bir satis yapmadiklarini belirtmislerdir. ATO tarafindan
yayinlanan haberde’’ Bir¢ok sektorde gegtigimiz yilin aymi dénemine gére artislar oldugu
gozlendi. Buna gore, en ¢ok artig yiizde 38 ile mobilya dekorasyon sektoriinde yasanirken,
onu yiizde 29 ile gida sektorii takip etti. Elektrik ve elektronik esya sektoriinde yiizde 20,
market ve aligveris merkezlerinde yiizde 17, yemek sektoriinde yiizde 16, giyim ve aksesuar ile
hediyelik esya sektoriinde yiizde 14, konaklama sektoriinde yiizde 13 ve havayollar
sektortinde yiizde 10 artis vasandigi
kaydedildi’’ (http://www.atonet.org.tr/yeni/index.php?p=2487&I=1) ifadelerine yer verilmesi
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diger sektorler i¢in sonuglarinin olumlu oldugunu diisiindiirebilir. Ancak sonuglar giyim ve
aksesuar ile hediyelik esya sektorii agisindan ortak olarak ele alindiginda hepsinin toplamin da
% 14 lik bir artis gerceklestigi belirtilerek, bu artisin ii¢ sektor arasinda pay edilmesi
sonucunda shopping-festin hazir giyim sektoriinii gozle goriiliir bigimde desteklemedigini
gostermektedir.

Gortigmeler sonucunda festival tanitimlarinda belirtildigi gibi gec saatlere kadar acik
olan giyim satis magazalarinin olmadigi, hepsinin rutin saatlerinde calismay1 biraktig1 ortaya
cikmaktadir.

Magaza yetkililerinin 14 Haziran-7 Temmuz tarihleri arasinda gergeklestirilen
festivalin, zamanlamasinin dogru oldugunu ifade etmeleri, festivalin sezon indirimlerine denk
geldigini dile getirmeleri festival i¢in ayrica bir indirim yapilmadigi durumunu ortaya
cikarmaktadir.

Tiiketicilerin festival siiresince diger zamanlardaki tiim haklarina sahip olduklar1 tespit
edilmistir.

Festival kapsaminda gergeklestirilen satiglardaki iriin ¢esitliliginde herhangi bir
degisiklik yapilmadigi sezon iirlinli ne ise sattiklari, defolu iiriinlerini asla bu kapsama dahil
etmedikleri, yeni sezonda festivale denk gelse bile indirim yapilmadigi, eski sezonda ise
indirimlerin tirlin gruplar ile farklilik gosterdigi tespit edilmistir.

Sadece aligveris ile sinirli olmayan eglenceler ile desteklendigi diisiiniilen shopping
festin festival kapsaminda gergeklestirilen eglence, konser, etkinlik ve yoresel tanitimlarin
yerinde ve amacina uygun olmadigi, festival alanina giden miisterinin magazalardan alis veris
yapmadig1 tespit edilmistir. Ekonomiye ivme kazandirmasi amaci ile gergeklesen bu
etkinlikler hazir giyim sektorii agisindan incelendiginde bu festivallerin hazir giyim sektoriine
pek de bir katkisinin olmadig1 goriilmektedir.

4. SONUC

Cok eskilere dayanan aligveris kiiltiirii glintimiize kadar ¢esitli formlara biirlinmiistiir.
Insanlara iiriin satin almalar1 konusun da farkindalik yaratmak icin cesitli tesvik yontemleri
kullanilmaktadir. Bunlar reklamla, tanitimla olmasinin yani sira, tireticiler tarafindan saglanan
O0deme rahatligi ile tiiketiciler aligverise tesvik edilmektedir.

Son iki yildir Ankara ‘da ATO (Ankara Ticaret Odas1) ekonomiye destek olmak amact
ile shopping fest ad1 altinda festivaller diizenlenmektedir. Shopping —Festler indrimli, taksitli
aligverisin yani sira diizenlenen eglence ve etkinlikler esliginde gergeklestirilmektedir.

Bu calismada; Shopping-festler arastirma kapsamina alinmis ve hazir giyim sektorii
acisindan incelenmistir. Shopping festlerin hazir giyim sektoriine art1 bir katki saglamadigi,
hatta festival boyunca gerceklestirilen eglence, etkinlikler ile tiiketicileri eglence alanlarina
cektigi ve bu yiizden magazalara tiiketicilerin yonelmedigi bu dogrultuda; ise ¢ok da verimli
satislarin  meydana gelmedigi sonucuna ulasilmistir. Shopping festlerde diizenlenen
eglenceleri magazalarin bulundugu bir mekanda yapmalar1 ve sadece indirim disinda farklh
pazarlama teknikleri kullanilarak tiiketicilerin hazir giyim firmalarina yonelmeleri ve alisveris
yapmalar1 saglanmalidir.

Aragtirma sonuglari, gergeklestirilen festivallerin hazir giyim sektorii agisindan
amacina ulasip ulagmadig1 sorusuna 151k tutabilir, konu ile ilgili daha kapsamli aragtirmalarin
gergeklestirilebilmesi agisindan bir fikir olusturabilir. Festival ve aligverisin bir arada nasil
olmas1 gerektigi c¢aligmalarina yol gostererek, gerceklestirilen etkinliklerin amacina
ulagmasinda kaynak olusturabilir.

Bu aragtirma Ankara shopping fest kapsaminda sadece hazir giyim sektoriinii
kapsamaktadir. Farkli bir calismada diger sektorlerdeki etkileri ve sonuclari arastirilabilir.
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